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EINLADUNG WER HAT ANGST VORM WEISSEN BLATT?
DIE BESTEN GESCHAFTSPAPIERE Ek FORMULARE 2008
SONDERKONDITIONEN FUR DEN DESIGNER-NACHWUCHS

Neue Jury-Mitglieder aus der Schweiz und aus Osterreich
Einsendeschluss 1.September 2008



Fur den ersten Eindruck gibt es keine
zweite Chance... Diese Erkenntnis sagt
schon alles lber den hohen Stellenwert
von Geschdftspapieren und Formularen.
Sie sind Informations- und Kommunika-
tionsmedium zugleich, sie dienen der
Selbstdarstellung und sie entscheiden
liber die Zukunft neu angebahnter
Kontakte.

Um diese Tatsache besser im Bewusstsein
aller Verantwortlichen zu verankern,
hat sich der bvdm die Aufgabe gestellt,
alljdhrlich diese Objekte unter die
Lupe zu nehmen und die gestalterisch
und funktional besten Geschdftspapiere
und Formulare zu pramieren und zu
veroffentlichen.

KATEGORIEN UND BEWERTUNGEN

Geschaftspapiere

Geschaftspapiere mit einheitlichem
grafischem Erscheinungsbild [mindestens
drei Teile], Briefbogen.

BEWERTUNGSKRITERIEN

Kommunikative Qualitadt
Uberzeugungsvermégen, Glaubwirdigkeit,
Anmutungsqualitat, Kreativitat,
Durchgdngigkeit, Eigenstandigkeit,
Identitdt, Innovation, Werbewirkung

Praxistauglichkeit
Funktionalitdt, Umsetzbarkeit

Typografische Gestaltung

Klarheit des Erscheinungsbildes,
Spannung und Ruhe der Gestaltung,
passender Schriftcharakter,

Anordnung der Schriftzeilen und Blocke

Farbliche Anmutung

Farbe als Gestaltungsmittel,
Darstellung des Erscheinungsbildes,
Logo in Farbe, Hausfarbe

Papierqualitdt
Optik, Haptik, Originalitdt, Adaquanz,
Beschreibbarkeit

Technische Ausflihrung

Qualitat von Druckvorstufe, Druck,
Druckweiterverarbeitung, technische
Innovation

Formulare

Antrdge, Vertrage, Fragebogen, Belege,
Checklisten u.a., als Einzelstlcke und
als Formularfamilien [mindestens drei
Teile]. Rechnungen, Abrechnungen, Lie-
ferscheine, Auftragsbestdtigungen und
andere Geschdftsformulare und Vordrucke,
als Einzelstlcke und als Formularfami-
lien [mindestens drei Teile]. Andere
Formulare, z.B. Antwortkarten, Termin-
zettel, Kurzmitteilungen, Laufzettel,
Ausweise.

BEWERTUNGSKRITERIEN

Organisatorische Effizienz

Optimierung des organisatorischen
Ablaufs, Einsparung von Arbeitsgangen,
Zeit, Kosten

Gliederung der Daten

Logischer Aufbau, sinnvolle Funktions-
und Fragebloécke, Benutzungsablauf,
Lese- und Bearbeitungslogik, Kunden-
freundlichkeit

Benutzerfiihrung

und Verstdndlichkeit der Sprache
Eindeutige Benutzerfihrung, verstdnd-
liche Ausfillhilfen, einfache/gebrduch-
liche Sprache, kurze Sdtze, eindeutige
Formulierungen, verstandliche Abklr-
zungen, bekannte Ausdricke und Fremd-
worter, Kundenfreundlichkeit

Typografische Gestaltung und Lesbarkeit
Hervorhebung wichtiger Daten, beschrif-
tungsgerechte Schreib- und Datenfelder,
grafische Trennung einzelner Blocke,
Hervorhebung wichtiger Zeilen und

Daten, lesbare SchriftgroRe, lesefreund-
liche Zeilenldngen und Zeilenabstande,
Farbkontrast zum Papier, Kundenfreund-
lichkeit

Farbliche Anmutung

Farbe als Gestaltungsmittel, farbliche
Trennung einzelner Blocke, farbliche
Hervorhebung wichtiger Zeilen oder Daten

Papierqualitdt
Optik, Haptik, Originalitadt, Addquanz,
Beschreibbarkeit

Technische Ausflhrung

Qualitat von Druckvorstufe, Druck,
Druckweiterverarbeitung, technische
Innovation.

BEWERTUNGSUBERSICHT

Jeder Teilnehmer, der es in der Voraus-
wahl auf die Longlist geschafft hat,
erhdlt eine Bewertungsubersicht, die aus
den Punktzahlen der Bewertungskriterien
seiner Arbeit und dem Durchschnitt der
bewerteten Arbeiten besteht.

PREISE

Die Zahl der 1., 2. und 3. Preise in
beiden Kategorien, den Nachwuchs-
Forderpreis [dotiert mit 500 €] sowie
Anerkennungen und Sachpreise beim
Nachwuchswettbewerb [Jahresabonnement
der Zeitschrift NOVUM, Fachblcher]
legt die Jury fest.

FUr jede prdmierte Arbeit erhdlt der
Einsender eine Urkunde.

Die Preistrdger erkldren sich mit der
Veroffentlichung ihrer Arbeiten einver-
standen.

PRETISVERLETHUNG

Die Preisverleihung findet am

13. November 2008 im Museum fur
Kommunikation in Frankfurt, in einer
offentlichen Veranstaltung statt.

TETLNEHMER

Einsenden konnen Kommunikations-
designer, Werbeagenturen, Druckereien,
Formularverlage, deren Auftraggeber,
aus Deutschland, Osterreich und der
Schweiz, sowie beim Nachwuchswettbewerb
Studenten und Auszubildende.

EINSENDEUNTERLAGEN

Zum Wettbewerb zugelassen sind
Geschaftspapiere und Formulare in
deutscher Sprache und mehrsprachige
Arbeiten, in denen die deutsche
Sprache enthalten ist, beim Nachwuchs-
wettbewerb ausnahmsweise auch Gestal-
tungsentwirfe und Muster.

Die Arbeiten mussen im Zeitraum
1.8.2007 bis 1.8.2008 entstanden sein.

Von jeder Arbeit ist ein unausgefiilltes

Exemplar einzureichen und zusatzlich ein
ausgeflilltes beschriebenes Exemplar.

Bei Geschaftspapieren sollte davon eine

komplette Einsendung auf Prasentations-

karton [50 x 70 cm] aufgezogen sein.

TEILNAHMEGEBUHREN

FUr jedes eingereichte Einzelstuck

50 € einschlieRlich 19 % MwSt. FUTr
Geschaftspapiere mit einheitlichem gra-
fischen Erscheinungsbild und Formular-
familien 140 € einschlieRlich 19 % MwSt.
Abweichend davon betragen die Teil-
nahmegebthren beim Nachwuchswettbewerb
fir Einzelstlcke, fiur Geschaftspapier-
ausstattungen und Formularfamilien ein-
heitlich 25 € einschlieRlich 19 % MwSt.
Bitte Kopie der Studien- bzw.
Ausbildungsbescheinigung beilegen.

Die Bezahlung erfolgt nach Rechnungs-
stellung per Uberweisung an die Print k
Media Forum AG, Wiesbaden.

EINSENDEFRIST

Die Einsendungen sind bis zum
1. September 2008 zu richten an:

Bundesverband Druck und Medien [bvdm]
Abteilung Wirtschaftspolitik
Stichwort ,MfG Award 2008"

Biebricher Allee 79

D-65187 Wiesbaden

Telefon [0611] 803141
Fax 803241
E-Mail gbebvdm-online.de



ANME LDUNG - MfG Award E

Wir melden zum MfG Award 2008 folgende Arbeit an: BITTE FULLEN SIE FUR JEDE EIGENSTANDIGE ARBEIT EINE
SEPARATE ANMELDUNG AUS.

Wir melden zum Nachwuchs-Wettbewerb folgende Arbeit an
[Studien- bzw. Ausbildungsbescheinigung ist beigelegt]:

EINCEREICHTE ARBEIT BEZEICHNUNG ZIEL UND EINSATZGEBIET ORGANISATORISCHE VORTEILE [NUR BEI FORMULAREN]
EINSENDER VORNAME NAME FIRMA STRASE NUMMER

PLZ ORT LAND TELEFON

FAX E-MAIL W

BEDINGUNGEN BIS 1. SEPTEMBER 2008 EINSENDEN AN

Die Ausschreibungs- und Teilnahme- Bundesverband Druck und Medien [bvdm]
bedingungen werden anerkannt. Abteilung Wirtschaftspolitik

Die Bezahlung erfolgt nach Rechnungs- Stichwort ,MfC Award 2008"

stellung. Biebricher Allee 79 - D-65187 Wiesbaden
Datum ort Stempel, Unterschrift

NN




VERANSTALTER JURY SPONSOREN

IDEELLE TRAGER

GESTALTUNG

Heine Warnecke Design GmbH, Hannover k Minsterland
www . heinewarnecke.com

Hemm-communication.design, Filderstadt
Hemm-co.de

PAPIER

Zanders medley pure white

Mit freundlichen GriiRen MfG




